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✍ ¿Qué es el copywriting? ✍
 Joseph Sugarman, “el copywriting es un proceso mental cuya ejecución 
exitosa consiste en plasmar, en una hoja de papel, la suma de todas las 
experiencias, conocimiento específico e información recabada, con el fin 
de vender un producto o servicio.”

El arte de escribir para convencer 

 a alguien para que haga algo 
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https://ricardobotin.com/joseph-sugarman-storytelling/


¿Dónde hay copywriting?

Páginas de venta 

Páginas web 

RRSS 

Fichas de producto 

Asuntos de los correos 

Correos 

Newsletters 

Artículos de Blog 

Botones de llamada a la acción 

…. Folletos, carteles, envoltorios, menús, tarjetas….

(podemos usar)
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¿Dónde hay copywriting?
(podemos usar)
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🔎 ¿Cómo trabaja el/la copywriter? 🔍
El 60 % es investigar, investigar e investigar

Investigación interna Investigación externa
Lo que puede averiguar con sus recursos 

 y los que les proporciona el cliente

Lo que averigua 

por ahí fuera.

• Formulario de cliente  

• Encuesta y entrevistas a clientes del cliente 

• Repaso de correos recibidos, comentarios en blogs 

• Testimonios de clientes (acostumbrarse a pedir testimonios de 
clientes).  

• Comentarios en redes del cliente. 

• Analíticas de las redes sociales, Google Analytics...  

• La competencia. Ver cómo lo hacen los demás para mejorarlo. 

• Reseñas, comentarios, valoraciones, comentarios en foros 

• Comentarios en blogs y redes de la competencia. 

• Herramientas de SEO 
 
- Ubersuggest https://neilpatel.com/es/ubersuggest/  
- Answer the public https://answerthepublic.com/ 
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https://drive.google.com/file/d/1oMeXUs2tAE_zlSUwufJUOt4bV3fXqvw9/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1VmFrm8jJLBTLbtNbS7I7cSklqUv8CtVF/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1VmFrm8jJLBTLbtNbS7I7cSklqUv8CtVF/view?usp=sharing
https://neilpatel.com/es/ubersuggest/
https://answerthepublic.com/


🔎 ¿Qué busca la investigación? 🔍

A qué se dedica esa empresa 
A quién se dirige el mensaje 
Por qué elegir esta y no otra

Es una idea que impregna toda 
la página.
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• Propuesta de valor. ✅ 

• Beneficios del producto.  

• Conocer al Buyer persona. (Público objetivo)  

• Las fuentes de tráfico: ¿Por dónde llegan los 
clientes? 

• Conocimiento del sector 

• Lo que diferencia al cliente de la competencia.  

• Virtudes y carencias. Posibilidades de mejora.  

Propuesta de valor:  
El beneficio que  

el producto/negocio/servicio… 
 promete al cliente.  

Una verdad que por sí sola vende.



🔎 ¿Qué busca la investigación? 🔍
Propuesta de valor:  

El beneficio que  
el producto/negocio/servicio… 

 promete al cliente.  

Una verdad que por sí sola vende.
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🔎 ¿Qué busca la investigación? 🔍
Propuesta de valor:  

El beneficio que  
el producto/negocio/servicio… 

 promete al cliente.  

Una verdad que por sí sola vende.
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1º Abre hasta las 21.30 y no está mal. 

2ª Pan a cualquier hora.  

3º Exquisito. (Reservar)  

4ª Sabor gallego, caro, sabroso. Empanadas gallegas. 
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Folleto Web



🔎 ¿Qué busca la investigación? 🔍

Los beneficios:  
La gente quiere conocer la características pero,  
lo que vende son los beneficios del producto.  

Pon “para” y convierte las características en beneficios. 
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• Propuesta de valor. ✅ 

• Beneficios del producto.✅ 

• Conocer al Buyer persona. (Público objetivo). 

• Las fuentes de tráfico: ¿Por dónde llegan los 
clientes? 

• Conocimiento del sector. 

• Lo que diferencia al cliente de la competencia.  

• Virtudes y carencias. Posibilidades de mejora.  



De características a beneficios

¿Buscamos beneficios? 
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https://www.bosch-home.es/catalogo-electrodomesticos/hacer-la-colada/lavadoras/carga-frontal/WAL28PH1ES?contentType=products#/Tabs=section-accessories/Togglebox=accessories/Togglebox=accessoriesOthers/Togglebox=manuals/


🔎 ¿Qué busca la investigación? 🔍

• Propuesta de valor. ✅ 

• Beneficios del producto.✅ 

• Conocer al Buyer persona. (Público objetivo) ✅  

• Las fuentes de tráfico: ¿Por dónde llegan los 
clientes? 

• Conocimiento del sector 

• Lo que diferencia al cliente de la competencia.  

• Virtudes y carencias. Posibilidades de mejora.  

Buyer Persona:  
La persona a la que se dirige el producto.  

Puede haber varios tipos de buyer persona. 
 https://www.hubspot.es/make-my-persona  

Se suele concretar todo lo posible. Hasta se le pone cara. 

¿Cuáles son sus circunstancias actuales? 
Lo que piensa y siente

¿Qué le preocupa?

¿Qué dice y hace? ¿Qué necesita? 

¿Cómo podemos ayudar?

Foto
https://thispersondoesnotexist.com/
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https://www.hubspot.es/make-my-persona
https://thispersondoesnotexist.com/


🔎 ¿Qué busca la investigación? 🔍
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• Propuesta de valor. ✅ 

• Beneficios del producto.✅ 

• Conocer al Buyer persona. (Público objetivo) ✅  

• Las fuentes de tráfico: ¿Por dónde llegan los clientes? ✅ 

• Conocimiento del sector. ✅ 

• Lo que diferencia al cliente de la competencia. ✅ 

• Virtudes y carencias. Posibilidades de mejora. ✅ 



Copywriting = investigación y empatía 
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🤗 La empatía 🤗
Las objeciones:  

Las razones que harán que alguien no compre un producto. 

Los puntos de dolor: 
Los problemas que tiene la audiencia.  

Las situaciones negativas que generan tristeza, miedos...  

 

Los investigamos para poder resolverlos  o aliviarlos  
y motivar la compra. 

Gastar el dinero y que no dure. 
Que la ropa no le siente bien. 

No sentirse cómoda. 
No tener donde llevar cosas. 

No ir elegante.

El cable es corto y se enrolla. 
El embalaje no está bien.  

El selector de temperatura se  
mueve a su antojo.

(EXTRA - LA GARANTIA) 

Es una marca desconocida. 
Es muy cara. 

Es muy pesada. 
…..
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“Es el propio producto el que resuelve las objeciones”

https://drive.google.com/file/d/1igAHjA6OOiIEG6uITX2X2UD_FeLG_Tfz/view?usp=sharing


😺 Gatillos mentales 😺

Mostrar el lado personal de la marca.  
Detrás de la marca hay personas. 

La simpatía nos hará inclinar una balanza. Aporta para que sientan 
que están en deuda. 

Demostrar que lo que se dice es real.  
Evitar objeciones. Estamos juntos en esto. 

Genero espectación,  
cuento qué va a pasar pero no cómo.

A otros les ha funcionado, les ha sido útil. 
Corre que se acaban.

Eres parte de algo, de una tribu,  
de un grupo.

Hacer sentir a la gente especial. 
Pedirle al cliente que haga algo  

y muestre su compromiso. 

9 de cada 10 dentistas recomiendan… 
Mensaje claro y sencillo.

Nosotros no somos como otros.

Te lo dice esta empresa que ya me conoce,  
o este famoso. 

SINCERIDAD SIMPATíA RECIPROCIDAD

EVIDENCIA

PRUEBA SOCIAL

ENEMIGO COMÚN

AUTORIDAD

ANTICIPACIÓN

ESCASEZ

EXCLUSIVIDAD

ESFECIFICIDAD

PERTENENCIA

SIMPLICIDAD

COMPROMISO

CONTROVERSIA
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“Conceptos de psicología que se usan en marketing, copywriting… porque “disparan” la acción”.



Detrás de la marca hay personas. 

Nos hará inclinar una balanza. 

Aporta para que sientan deuda. 

Demostrar que lo que se dice es real. 

Estamos juntos en esto. 

Genera espectación,  
qué va a pasar no cómo.

A otros les ha funcionado. 

Corre que se acaban.

Eres parte de algo…

Hacer sentir a la gente especial. 

Pedirle al cliente que lo muestre.

9 de cada 10 dentistas… 

Mensaje claro y sencillo.

Nosotros no somos como otros.

Logos empresas, este famoso…

SINCERIDAD

SIMPATíA

RECIPROCIDAD

EVIDENCIA

PRUEBA SOCIAL

ENEMIGO COMÚN

AUTORIDAD

ANTICIPACIÓN

ESCASEZ

EXCLUSIVIDAD

ESFECIFICIDAD

PERTENENCIA

SIMPLICIDAD

COMPROMISO

CONTROVERSIA

Identifica 😺 Gatillos mentales 😺
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Escasez

Escasez

Sinceridad 
Simpatía

Prueba Social 
Autoridad 

Enemigo común

Simplicidad 

Exclusividad Pertenencia  

Especificidad 
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🗣 Prueba social 🗣

La experiencia positiva de otros acaba con nuestros miedos
¿Qué puede constituir la prueba social?  

• La opinión de clientes. 

• La aparición en los medios de comunicación.  

• Los datos de trabajos realizados. 

• Las opiniones de alguien con autoridad.  

¿Dónde colocar la prueba social?  (web) 

Como norma genérica, cerca de las objeciones que pueden romper. 

Datos que podemos convertir en prueba social:  

• Número de años que una empresa lleva trabajando. 

• Testimonios de clientes. 

• Personas usando el producto o servicio. 

• Menciones en medios de comunicación. Poner logos. 

• Historias de usuarios de los productos y sus resultados. 

• Número de x que vendidos.  

• Números de seguidores en redes sociales.  

BUSCA La Diferencia 



Escribir para internet
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Hay que hacer los textos actractivos visualmente, que sean “digeribles”.
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• Formatear con negritas, 
subrayados, cursivas… 

• Romper párrafos. 

• Separa frases.  

• Hacer listas (viñetas). 

• Escribir para web. 

• ….

Hay que hacer los textos actractivos visualmente, que sean “digeribles”.



Escribir para internet
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https://emojicopy.com/https://yaytext.com/es/ https://admockups.com/

Hay que hacer los textos actractivos visualmente, que sean “digeribles”.

https://emojicopy.com/
https://yaytext.com/es/
https://admockups.com/


👥 Copy para RRSS  👥
TWITTER / THREADS 

1.Usa #hashtags  

2. Busca interacción.  

3. Escribe bien  

🔴4. Usa emoticonos, no abuses. 🔴  

5. Enlace en medio. 

6. Urgencia 

7. Llama la ATENCION. 

8. Muestra beneficio. 

9. Usa números. 

10.  Menos sustantivos y adjetivos. Más verbos. 

Y no olvides la imagen. 

FACEBOOK 

1.Tener claro objetivo de la entrada.  

2.Empatizar con el lector 

3.No textos largos ni lenguaje complicado.  

4.NO faltas de ortografía ni comerte palabras.  

5.Juega con la psicología. 😸😸  

6.Puedes usar emoticonos 🔴  🔴  con mesura y para estructurar 

7.Rompe párrafos. Crea frases destacadas.   

8.Pide interacción 

9.Llama a la acción. 

10.Comprueba cómo queda, revisa. 

TEXTOS INSTAGRAM 

1.Humaniza. 

2.No todo es vender.  

3.No a los monologo, comunicación.  

4.Usa los hashtgas con inteligencia.  

5.Formatea los textos, rompe párrafos, haz listas.  

6.Usa frases cortas. Usa fórmulas (PAS, AIDA…)  

7.Menos características y más beneficios.  

8.Revisa las publicaciones.  

9.Responde a las preguntas y comentarios.  

10. Cuida la imagen. 

LinkedIn 

1.Comparte contenido, aporta.  

2.Usa hashtags 

3.Es de las pocas redes que aguanta artículo sin foto. Mejor, no. 

4.Se humano y real, cuenta historias.  

5.Enlaces (¿en el primer comentario?) 

6.Comunicación en dos sentidos.  

7. Interactúa y pide interacción

• Conoce las peculiaridades de cada red 
• Busca interacción, no monólogo.  
• Escribe para web, rompe párrafos.  
• Usa emoticonos y formateo de texto sin abusar. 
• Sin faltas de ortografía.  
• Aporta.  
• Juega con la psicología. 😺 
• Muestra beneficio.  
• Cuida otros elementos.  
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https://emojicopy.com/

https://yaytext.com/es/

https://admockups.com/

https://emojicopy.com/
https://yaytext.com/es/
https://admockups.com/


👥 Copy para RRSS  👥
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https://emojicopy.com/ https://yaytext.com/es/ https://admockups.com/

Qué haces. 

Qué puedes hacer por la persona que 

te encuentra. 

Qué hay para quien te encuentra.  

Dónde encontrar más .

https://emojicopy.com/
https://yaytext.com/es/
https://admockups.com/


👥 Copy para RRSS  👥
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👥 Copy para RRSS  👥
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Demasiada letra, no limpia. ❌  

NO SE LEE BIEN ❌



👥 Copy para RRSS  👥
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👏👏👏👏
Llamada a la acción 

Interacción, no nonólogo 
Nos lleva algún lado 

Hashtags
✅



👥 Copy para RRSS  👥
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Poco texto.  
Claro y sencillo.  

Juegan con tipos de letra y colores.
✅



👥 Copy para RRSS  👥
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Demasiados hashtags y pegados. ❌  

Menor interacción. ❌

Demostrar que  
lo que se dice es real.  

Evitar objeciones. 

EVIDENCIA

Mostrar el lado personal de la 
marca.  

“Así trabajamos”

SINCERIDAD

La simpatía nos hará 
 inclinar una balanza. 

SIMPATíA



👥 Copy para RRSS  👥
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✅



👥 Copy para RRSS  👥
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Crea tu estilo.  
Aporta. ✅



👥 Copy para RRSS  👥
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https://www.instagram.com/almacenpontejos/


👥 Copy para RRSS  👥

TWITTER / THREADS 

1.Usa #hashtags  

2. Busca interacción.  

3. Escribe bien  

🔴4. Usa emoticonos, no abuses. 🔴  

5. Enlace en medio. 

6. Urgencia 

7. Llama la ATENCION. 

8. Muestra beneficio. 

9. Usa números. 

10.  Menos sustantivos y adjetivos. Más verbos. 

Y no olvides la imagen. 

FACEBOOK 

1.Tener claro objetivo de la entrada.  

2.Empatizar con el lector 

3.No textos largos ni lenguaje complicado.  

4.NO faltas de ortografía ni comerte palabras.  

5.Juega con la psicología. 😸😸  

6.Puedes usar emoticonos 🔴  🔴  con mesura y para estructurar 

7.Rompe párrafos. Crea frases destacadas.   

8.Pide interacción 

9.Llama a la acción. 

10.Comprueba cómo queda, revisa. 

TEXTOS INSTAGRAM 

1.Humaniza. 

2.No todo es vender.  

3.No a los monologo, comunicación.  

4.Usa los hashtgas con inteligencia.  

5.Formatea los textos, rompe párrafos, haz listas.  

6.Usa frases cortas. Usa fórmulas (PAS, AIDA…)  

7.Menos características y más beneficios.  

8.Revisa las publicaciones.  

9.Responde a las preguntas y comentarios.  

10. Cuida la imagen. 

LinkedIn 

1.Comparte contenido, aporta.  

2.Usa hashtags 

3.Es de las pocas redes que aguanta artículo sin foto. Mejor, no. 

4.Se humano y real, cuenta historias.  

5.Enlaces (¿en el primer comentario?) 

6.Comunicación en dos sentidos.  

7. Interactúa y pide interacción
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https://emojicopy.com/

https://yaytext.com/es/

https://admockups.com/

https://emojicopy.com/
https://yaytext.com/es/
https://admockups.com/


👥 Copy para RRSS  👥
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https://linktr.ee/

           PERFIL INSTAGRAM 
1.Buena foto (puede ser logo empresa). 

2.Nombre de usuario @  

3.Nombre de perfil (añade la palabre clave). 30 max .  

4.Descripción concreta.  

Qué haces 

Qué puedes hacer por la persona que te 

encuentra 

Qué hay para quien te encuentra.  

Dónde encontrar más  

5.Llamadas a la acción específicas. 

https://linktr.ee/EL_RECUENTO

https://linktr.ee/
https://linktr.ee/EL_RECUENTO
https://linktr.ee/EL_RECUENTO


✅ Revisar, revisar y revisar ✅
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✅ Revisar, revisar y revisar ✅
1. Lee tu texto en voz alta. Ahí ya obtienes pistas de dónde hay errores.  

2. Si es posible dejar tu texto reposar de un día para otro, lo ves con perspectiva.  

3. REVISAR LA ORTOGRAFÍA.  

4. REVISAR LA PUNTUACIÓN. (Puntos, comas...)  

5. Elimina frases repetitivas. Usa sinónimos.  

6. Fuera tecnicismos y palabras difíciles. Palabras vacías.  

7. Formatea bien, usa las negritas, usa las cursivas.  

8. Escribe para que te lean en internet. Rompe los párrafos, separa frases. Dale ritmo.  
Para esto te ayuda leer en alto. 

9. Previsualiza, tienes que verlo en  lugar en la que va. Mira cómo queda.  
Comprueba la tipografía, que se puede leer y que las imágenes sean correctas.  
Revisa la versión móvil.  

10. Usa un lenguaje inclusivo. En vez de el cliente o la cliente, mejor, la clientela. 

• Lorca Editor:  

https://lorcaeditor.com/documentos  

• Languagetool (extensión)  

https://languagetool.org/es  

• Grammarly (para textos en inglés)  

https://www.grammarly.com/  

• Lleva Tilde  

https://llevatilde.es/ 
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https://lorcaeditor.com/documentos
https://languagetool.org/es
https://www.grammarly.com/
https://llevatilde.es/
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❎ Escribir con fórmulas ❎
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❎ Escribir con fórmulas ❎
•Cómo……….. en…..……  

Como  aprender ingles  en 1 año. (aprender ingles la palabra clave) 

•5 formas de mejorar tu………..   

•5 formas de mejorar tu……….. sin despilfarrar…. (((( Tiempo o dinero ))) 

•10 consejos para ………..   

•Como lograr………..  en la mitad de tiempo 

•Las x verdades y las x mentiras sobre ………..   

•La guía definitiva para ……….. en ……….. pasos 

•¿Merece la pena comprar………….. ? 

•Como superar el miedo a ………..   

•Lo que nadie te quiere contar sobre………..   

•Todo lo que hay que saber de………..  

• No debe ser muy largo (máx 46 a 70).  

• Cumplir 3 de estas 4 premisas: 

        

                                                                             

• Directo: Sabes de qué va con verlo. 
• Concreto, específico.  
• No mentir.  
• Generar curiosidad (básico). 

• Usar la psicología. 😺 

• Puedes usar emojis. 😊 

• Puedes usar fórmulas. 

• Ojo con el remitente. 

Títulos Asuntos de correos
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❎ Escribir con fórmulas ❎
Textos

La PAS
PROBLEMA 

AGITACIÓN 

SOLUCIÓN 
¿En qué puedo ayudar?
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❎ Escribir con fórmulas ❎
Textos

AIDA
ATENCIÓN 

INTERÉS 

DESEO 

ACCIÓN

Interés—->

Atención—->

Acción—->

Deseo—->

Cuando es una publicación con imagen, suele  
ser ella la que llama la atención,  en un texto  
sería el título, en un correo el asunto. 

AIDA es Atención / Interés / Deseo / Acción  
PAS es Problema / Agitación /Solución 
PASTOR es Problema /Agitación /Solución/Oferta/ Respuesta 
P.P.P.P es Problema /Promesa/ Prueba (social) / Propuesta (CTA) 
DALE es Dolor/Atención/Llamada a la acción/Expectación…



Buscar inspiración
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🤖 Trabajar con IA Generativa  🤖

Generativa, ¿por qué? Porque crea contenido nuevo. 
ChatGPT abierto al “público” 30-11-2022

¿Cuánto tardaron en alcanzar el millón de usuarios?  
Facebook -> 2 años  
Spotify -> 10 meses 
Instagram -> 75 días  
ChatGPT -> 5 días 

Legislación: Ahora se han puesto las pilas, llevaban  
trabajando en ello desde 2015.

Limitaciones:  
•Lo fresca que es la información con la que ha sido alimentada.  
•Inventa cosas, fallan. 
•Las respuestas pueden ser poco precisas.  
•Tiene sesgos puesto que ha sido entrenada con datos sesgados… 
•Posibilidad de plagio, genera partiendo de existente.  
•Ética y autoría.  
•Contenido plano y falto de humanidad, empatía. 
•…

https://gemini.google.com/app

https://chat.openai.com/
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🤖 Trabajar con IA Generativa  🤖
Prompt: Instrucción, conjunto de palabras que usamos para generar contenidos. 

La inteligencia artificial generativa es tan buena como la información que se le brinda.

A menos contexto, más libertad de decisión y menor posibilidad de lograr lo que buscas.

Si no consigues lo que quieres, la culpa es de cómo lo has pedido. 

Define el objetivo.  
Dale el contexto, tú lo tienes.  

Usa un lenguaje conciso, preciso y específico.  
Combina instrucciones.  

Revisa siempre. 
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🤖 Trabajar con IA Generativa  🤖
https://gemini.google.com/app

Define el objetivo.  
Dale el contexto, tú lo tienes.  

Usa un lenguaje conciso, preciso y específico.  
Combina instrucciones.  

Revisa siempre. 

Mejora el texto  

Copiar el texto de un correo que hayas escrito y pídele que te lo mejore.  

Reescribe  

Reescribe este artículo con un tono.....  

Actúa como  

Escribe un email a puerta fría para ofrecer tus servicios de .... y actúa como si fueras...  

Actúa como .... que se postula para un empleo de.... en tal empresa que pide tal y tal cosa.  

Escribe una carta de presentación.  

Convierte  

Convierte las características del producto (la indicas) en beneficios  

Incluye  

Incluye tres ejemplos donde usar el producto de la url anterior. 
O, incluye tres fuentes sobre tal cosa, y por favor, indícame las URL  

Calcula  

Calcula cuánto se tarda en leer en voz alta este texto.  

Analiza  

Analiza este texto (uno que le pegas) y dime las keywords  

Investiga  

Investiga el público objetivo de un texto.  

Resume  

Resume este texto  

Traduce  

Traduce este texto 

Revisa los textos. 
Reemplaza palabras repetidas.  

Elimina las frases de relleno.  
Atribuye personalidad al texto.  

Hay cosas que solo puedes escribir tú. 

https://chat.openai.com/
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💻 Estructuras y partes web 💻 
Ejemplo: https://tejados-cofam.es/

Objetivo: SOLO UNO  
•Presentar a la empresa 
•Vender (escaparate principal) 
•Captar suscriptores (Squeeze Page) 

Home o página de inicio 

Sobre mí 

Blog

Página de ventas 

Objetivo: Generar confianza y empatía

Objetivo: Propiciar, facilitar el contacto. 
Invitación clara a entablar comunicación. 

Página de contacto 

Squeeze Page o página de registro. 

Objetivo: Vender 

Cuenta al visitante de qué va ese sitio al que ha llegado. 

Se le cuenta quién es la persona o empresa que está detrás de ese sitio 
web, cómo ha llegado hasta ahí y por qué se debe confiar en ella/él. 

Objetivo: Compartir contenidos para posicionarse como experto de cara audiencia y a Google. 
Generar tráfico. 

Objetivo: Conseguir datos a cambio  
de algo que se ofrece gratis. 
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¿Cómo resuelve el problema? 

Productos y/o servicios

Propuesta de valor  

¿Qué hay ahí? ¿Qué le diferencia de los otros?

Taller de Copywriting POSIBLES ESTRUCTURA

SOBRE MI  
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Taller de Copywriting POSIBLES ESTRUCTURA

Página de Contacto 
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Objetivo: SOLO UNO  
• Presentar a la empresa 
• Vender (escaparate principal) 
• Captar suscriptores (Squeeze Page) 

¿Qué hay aquí para mí? 

¿Por qué tengo que confiar en ti?

¿Quién eres y por qué haces lo que haces?

¿Y ahora qué quieres que haga?

Objetivo: Generar confianza y empatía

Objetivo: Propiciar, facilitar el contacto. 
Invitación clara a entablar comunicación. 

💻 Estructuras y partes web 💻 
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Taller de Copywriting POSIBLES ESTRUCTURA

Página de ventas 
(Una de las múltiples posibilidades, usando fórmula PASTOR)   

(+ GARANTIA y CTA) 
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Problema 

Agitación 

Solución 

Testimonios 

Oferta  

Respuesta (CTA)

¿Cuál es el problema?

Agitamos y amplificamos el problema

Mira la solución que tengo para ese problema

Todas estas personas ya lo han probado y les ha ido bien 

Más detallado que en solución. Explicación del producto.

Llamada a la acción

La ficha de producto perfecta 

1. La distinción está en el texto. 

2. NO copies. 

3. Si puedes, segunda persona y verbos en forma imperativa.  

4. Al grano sin rodeos.  

5. Juega con las negritas, lo subrayados.  

6. Haz minilistas. 

7. Cuida el microcopy de los pie de foto, encabezados, detales…  

8. PON LAS CARACTERISTICAS  

9. Incluye los beneficios.  

10. Cuida las fotos. 

11. Llamada a la acción que se vea (comprobar con zoom) 

12. Reforzar con prueba social. 

💻 Estructuras y partes web 💻 
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👓 Hablemos de SEO 👓
Search Engine Optimization 

¿Cómo cuidar el SEO?  

    
•  Cuidar el snippet  

•  Poner la palabra clave en las imágenes y archivos que vayan en una entrada.  

•  Poner la palabra clave en el Título (H1)  

•  Organizar contenido, poner etiquetas h2, h3, h4.  

•  Hacer listas.  

•  Cuidar la accesibilidad. 

Slug - La Url, quitar palabras vacías, usar palabra clave. 

Title - No es el título del post, sino lo que sale en azul en Google. 
Mejor que sean diferentes.  
Keyword lo más a la izquierda posible. 
Entre 60 y 65 caracteres.  

La meta descripción - Tiene que haber correspondencia, se complementa 
con el Tittle. No es tan importante incluir la Keyword. 156 máximo..  

Keyword o palabra clave: Todo los términos que un usuario introduce en los buscadores para encontrar algo.

SEM - Search Engine Marketing 
SEO - Search Engine Optimization 
SERPs - Search Engine Result Page
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GRACIAS
POR FAVOR, rellenad 

Margot Martín -
- 28 mayo 2024 - 
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